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2015 Raport inwestycii sektora prywatnego
w ochrone przyrody WWF Polska w roku finansowym

od lipca 2014 do czerwca 2015r.
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Szczegdtowych informacii na temat poszczegalnych partnerstw
WWF Polska udziela:

Jakub Skrzypczyk,

Kontakt dla zainteresowanych mediow:

Pawet Sredzifiski,

Od ponad 50 lat miedzynarodowa organizacja ekologiczna WWF chroni przyrode
na calym $wiecie. Nasza misja jest powstrzymanie degradacji Srodowiska
naturalnego naszej planety i ksztaltowanie przyszlosci, w ktérej ludzie beda

zyli w harmonii z przyroda.

0Od 2001 roku WWF chroni przyrode w Polsce. Ratujemy zagrozone gatunki. Prowadzimy dzialania na rzecz
ochrony nie tylko najwiekszych polskich drapieznikow - wilka, rysia i niedzwiedzia oraz ssakow baltyckich — foki

i mors§wina, ale tez miejsc ich wystepowania. Poprzez edukacje, prowadzenie dialogu z firmami, decydentami,
samorzadami i r6znymi grupami interesariuszy, promujemy zréwnowazone rybolowstwo i rolnictwo oraz dzialamy
na rzecz powstrzymania zmian klimatu. Walczymy z nielegalnym handlem ginacymi gatunkami roslin i zwierzat.
Staramy sie o to, aby morza i rzeki byly pelne zycia.

Wiecej na wwf.pl.

WWE

Opublikowano w grudniu 2015 przez WWF Polska, Warszawa. Kazda
reprodukcja czesci lub catosci wymaga podania tytutu i autora.
Wydawca jest wtascicielem praw autorskich.

© Tekst 2015 WWF Polska

Wszelkie prawa zastrzezone.
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Z SEKTOREM PRYWATNYM?

Misjg WWF jest powstrzymanie degradacji Srodowiska naturalnego naszej planety

i ksztaltowanie przyszlosci, w ktorej ludzie beda zyli w harmonii z przyroda. Jak wynika

z wnioskow Living Planet Report 2014 wyzwania stojace dzi$ przed globalnym
srodowiskiem sg zbyt duze, zbyt powigzane wzajemnie i zbyt pilne, by ktérakolwiek

z organizacji mogla im sama sprosta¢. Wobec $wiadomosci skali i ztozono$ci tych wyzwan,
dzialamy na rzecz pozytywnych zmian poprzez wspolprace z inwestorami, konsumentami,
administracja rzadowa oraz innymi podmiotami spoleczenstwa obywatelskiego.

Misja WWF jest
powstrzymanie
degradacji
Srodowiska
naturalnego
naszej planety

i ksztattowanie
przysztosci, w ktorej
|ludzie beda zyli %
w harmonii

Z przyroda.

© Wild Wonders of Europe /Orsolya Haarberg / WWF

WWEF stara sie wspolpracowaé z podmiotami majacymi najwiekszy potencjal, aby minimalizowa¢ pilne zagrozenia dla
r6znorodnosci zycia na Ziemi oraz dazy do znalezienia wspolnych drég sprostania wyzwaniom w dziedzinie ochrony
przyrody, takich jak wylesianie, nadmierne polowy, niedobory wody i zmiany klimatu. Biznes jest jedna z gléwnych sit
napedowych Swiatowej gospodarki, dlatego uwazamy, ze na firmach spoczywa tez okreslona odpowiedzialno$¢ w kwestii
zrownowazonej eksploatacji zasob6w naturalnych i ekosysteméw bedacych podstawag ich dziatalno$ci.
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DLACZEGO WSPOLPRACUJEMY Z SEKTOREM PRYWATNYM?

Dzieki wspolpracy z firmami WWF dazy do zmniejszenia
sladu ekologicznego i zapewnienia ochrony cennych
przyrodniczo miejsc na Swiecie, ktore nie bylyby inaczej
mozliwe.

Na realizacje zamierzen wspdlpracy z biznesem skladaja
sie:
Promowanie poprawy sposobu produkcji i odpowie-
dzialnego pozyskiwania surowcow, umozliwiajacych
przeciwdzialanie wylesianiu i niezrownowazonemu
zuzyciu wody;

Zachecanie do przejScia na energie w stu procentach
odnawialng i rezygnacje z paliw kopalnych;

Wspolne zaangazowanie w polityke publiczna;

Wspieranie sprawiedliwego podzialu surowcow
naturalnych;

Skierowanie strumieni finansowych na potrzeby ochrony
przyrody i zréwnowazonego zarzadzania ekosystemami;

Podnoszenie Swiadomosci w zakresie rozsadniejszej
konsumpcji;

Ochrona najwazniejszych pod wzgledem ekologicznym

miejsc na §wiecie.

Realizujemy te cele na wiele sposobow, m.in.

popieramy regulacje przeciwdzialajace nielegalnej

lub niezrownowazonej dzialalnosci, zachecamy firmy

i platformy branzowe do podjecia ambitnych zobowigzan
lub udzialu w debatach dotyczacych polityki publicznej,
a takze wspieramy wiarygodne programy certyfikacji
(np. Marine Stewardship Council (MSC),
Aquaculture Stewardship Council (ASC),
Roundtable on Sustainable Palm Oil (RSPO),
Roundtable on Responsible Soy (RTRS).

Ponadto publikujemy raporty i sprawozdania dotyczace
osiggnieé firm lub calych branz, angazujemy i edukujemy
spoleczenstwo dzieki realizacji szeroko zakrojonych
kampanii (np. Seize Your Power, Virunga)

oraz dzialamy w partnerstwie z poszczegdlnymi

przedsiebiorstwami.

Niniejszy raport dotyczy partnerstw WWF Polska
z poszczegblnymi firmami.
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PARTNERSTWA BIZNESOWE

WWF

Wspolpraca WWF z partnerami
korporacyjnymi jest oparta na podobnym
rozumieniu probleméw, wspdélnocie
dzialan i zamierzen oraz na gotowosci

do publicznego zajmowania stanowiska.
Zasadniczo partnerstwa z firmami dzielimy

na trzy typy:

1. Przyczyniajace sie do zrownowazonych praktyk bizneso-
wych (obszar B&I — business and industry)

2. Zwiazane z komunikacja i podnoszeniem $wiadomosci
(w tym marketing spolecznie zaangazowany i licencja logo)

3. Partnerstwa filantropijne — partnerstwo w projekcie,
klub ,,Biznes dla Przyrody”

ZROWNOWAZONE PRAKTYKI BIZNESOWE

Nasze partnerstwa daza do osiagniecia bezpos$rednich
rezultatow w ochronie przyrody w kluczowych dziedzinach
lub w priorytetowych miejscach poprzez zmiane praktyk
na wszystkich etapach dzialalno$ci danej firmy i jej
lancucha wartoSci. Partnerstwa tego typu maja w zamysle

KOMUNIKACJA | PODNOSZENIE SWIADOMOSC

prowadzi¢ do zmniejszenia oddzialywania niektorych
spoérod najwiekszych firm §wiata na $rodowisko, osiggania
rezultatow ochronnych, ktére nie bylyby inaczej mozliwe
oraz maja skutecznie wplywac na inne branze i rynki.

Drugi ze sposobéw dzialania w partnerstwie z biznesem
polega na podnoszeniu $wiadomosci kluczowych kwestii
zwigzanych z ochrona §rodowiska i zachecaniu do

akeji konsumenckich za posrednictwem stosownych
komunikatéw i kampanii (w tym marketingu spolecznie
zaangazowanego). Partnerstwa te maja zarazem na celu

akcentowanie piekna i wyjatkowoS$ci miejsc i gatunkow

PARTNERSTWA FILANTROPLINE

na strazy, ktorych stoi WWF. Jednym z przyktadow
realizowania tego podej$cia sa akcje konsumenckie
propagujace zakup zrownowazonych produktow, takich jak
ryby z certyfikatem MSC, a jednym ze skutkéw — poparcie
firm dla kampanii nawolujacych do dzialah na rzecz
wyjatkowych miejsc, takich jak Arktyka, lub zagrozonych
gatunkow, takich jak orangutan.

Trzecie podejécie do dzialan partnerskich wyraza sie
udzialem firm w konkretnych programach zapewniajacych
srodki przedsiewzieciom w dziedzinie ochrony przyrody
lub instytucjom, ktore je realizuja. Filantropijne wiezi

z firmami umozliwiaja zebranie funduszy na ochrone
najwazniejszych miejsc i gatunkow oraz zwiekszaja
zdolnos¢ do zapewnienia tej ochrony i dostepnosé
jej narzedzi.
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0 RAPORCIE

WWEF inicjuje partnerstwa na plaszczyznie filantropii

i podnoszenia $§wiadomogci z firmami, ktére w sposéb
ciggly dokladaja znacznych staran, aby poprawié¢ swoje
wyniki w zakresie zréwnowazonego rozwoju, jak rowniez
z firmami, ktérych negatywny wplyw na srodowisko

jest znikomy.

Jak pokazuje niniejszy raport, w wielu wypadkach
partnerstwo z firma stanowi polaczenie
wyréznionych powyzej metod dzialania.

Wymierno$é wynikéw i efektow oddzialywania, pojeta
zaréwno iloéciowo, jak i jako$ciowo, ma dla nas zasadnicze
znaczenie. Popieramy zasade transparentno$ci dzialania
wszystkich interesariuszy, traktujac ja, jako najistotniejszy
krok w strone zréwnowazonego rozwoju. Uwazamy,

ze rozliczanie sie z wynikow i przejrzystosé procesu ich
osiggania wobec naszych czlonkoéw i kazdego, kto nas
wspiera, winny stanowi¢ podstawe wizji konstruktywnego
i opartego na wspoélpracy dzialania ze wszystkimi
partnerami, w tym biznesowymi.

Od wszystkich naszych partnerstw z biznesem oczekujemy
wypracowania najwiekszych mozliwych efektow
oddzialywania, stawiajac za cel zapewnienie trwatych
rezultatow na szeroka skale. Z tego powodu rozpoczeliSmy
proces poglebionej i bardziej systematycznej oceny celow
i skutkéw osigganych we wspdlpracy z sektorem biznesu,
a zwlaszcza w partnerstwach dwustronnych.

0 RAPORCIE

WWF wspolpracuje z firmami, aby moc lepiej osiagaé
swoje cele zwiazane z ochrong przyrody. Partnerstwa

z sektorem pozarzadowym i biznesem przewiduja udziat
w konstruktywnym dialogu przy wzajemnym stawianiu
sobie wyzwan dotyczacych rzeczywistych problemow.

Ze wzgledu na powyzsze, partnerstwa te pociagaja za
soba zaréwno pewne szanse, jaki i ryzyko dla obu stron.
WWF minimalizuje to ryzyko dzieki wprowadzeniu
czytelnych wytycznych i kryteriow, wlaczajac w to proces
due dilligence. W ramach wszystkich relacji zachowujemy
prawo do publicznego komentarza i czynimy z niego uzytek.

Wszystkie biura WWF zobowigzuja sie do dalszego

skladania lub rozpoczecia skladania publicznie dostepnych
sprawozdan na temat wszystkich naszych relacji z firmami
oraz przy$wiecajgcych im intencji, celow i oddzialywan,
czego jednym z elementow jest ten raport.

Celem tego raportu jest przedstawienie partnerstw, ktore WWF Polska utrzymuje
z poszczeg6lnymi firmami. Fundusze pozyskane za posrednictwem partnerstw
biznesowych sa pozytkowane przez WWF Polska na:

» bezposrednie wsparcie projektow WWF w obszarze
ochrony przyrody

» podnoszenie spotecznej §wiadomos$ci najwazniejszych
wyzwan w dziedzinie ochrony przyrody

WWF Polska ponosi odpowiedzialnoé¢ za (zawarte

w formie umowy) ustalenia z firmami. Czynno$ci
wynikajace z takich zobowigzan w wielu przypadkach
realizowane sa w innych panstwach lub regionach.

W roku finansowym od lipca 2014 do czerwca 2015r.
udziat sektora prywatnego w calkowitych przychodach
WWF Polska wyniost 1,6%.
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PARTNERSTWA 0 WARTOSCI <

100 000 PLN NETTO (25000 EUR)
miedzy lipcem 2014 a czerwcem 20151.

UPM Raflatac- partner projektu ,Rzeki dla zycia”

Bank Millennium- licencja logo na karcie kredytowej

Mondial Assistance- partner projektu ,,0chrona tygrysa, jako gatunku CITES”
International Paper - partner projektu edukacyjnego dla firm ,,2 godziny dla Ziemi”

Master Card- program lojalnoSciowy dla klientow MasterCard© Rewards

Interdruk - licencja logo na produktach papierniczych
Canon Polska - partner projektu ,Godzina dla Ziemi 2015”

EarIy Stage - wptata darowizny
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WWEF chroni srodowisko, w ktorym zyjesz.

Naszg misjg jest powstrzymanie dalszej degradacji
Srodowiska naturalnego Ziemi i ksztattowanie przysztosci,
w ktérej ludzie bedg zyli w harmonii z przyroda.

Odwiedz nas na wwf.pl




